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چكیده:
ايـن پژوهـش بـه خطابـه )رتوريك( و ظرفیت هـای اثرگـذار آن در اقنـاع مخاطب در نمونـه   خطابه  های 
ايرانـی و آلمانـی پرداختـه اسـت. بـر مبنـای تحلیـل برخـي از خطابه ها كوشـیده اسـت مهم تريـن مؤلفه ها 
و مقوله هـای خطابه هـای كارآمـد را به دسـت دهـد به گونـه ای كـه بتـوان بـر مبنـای آنهـا از يـك سـو، 
اصولـی را در تدويـن خطابه هـای مؤثـر عرضـه كـرد و از سـوی ديگـر بتـوان خطابه هـا را از حیـث اقنـاع 
و تأثیر گـذاری ارزيابـی كـرد. در ايـن پژوهـش جامعـه آمـاری مـورد نظـر خطابه هايی بـا اوصافِ مشـترکِ 
بهره منـدی از محتـوای دينـی و اجتماعـی و در عیـن حـال ممتاز بودن از حیـث تأثیر در دو حـوزه فرهنگی 
ايرانـی و آلمانـی هسـتند. نمونه هـای موفـق انتخـاب شـدند. روش پژوهـش، روش تلفیقـی اسـنادی و 
پیمايشـی بـوده اسـت و در پايـان نیـز دو خطابه  "زندگـی فضیلت مند" و "تغییـر منظر" را بـا رعايت اصولی 
كـه بـه آنهـا دسـت  يافتـه، معرفـی و تحلیـل كرده اسـت. پژوهـش حاضر بـه اين نتیجه رسـیده اسـت كه 
خطابـه و رويكـردِ خطابـی در معنايـی دقیقـی كـه در ايـن مطالعـات مـد نظـر اسـت، در عصـرِ دانش های 
تخصصـی و جزيـی می توانـد انسـان را در جامعیـت و كلیّتـش ماحظـه كنـد. خطابـه كـه بـدون مخاطب 
شـكل نمی گیـرد بايـد با مراعـات احوال مخاطبـان همـواره متقاعد  سـاختن و "رضا"ی آنها را پیش چشـم 
داشـته باشـد. مهم تريـن محـل نـزاع در ايـن پژوهش جايـگاه خطابه اسـت. از منظـر اين پژوهـش، خطابه 
بـه دلیـل توجـه بـه وجـه جامـع انسـان كـه بنیـاد خـود را در فهـم و زبـان به دسـت مـي آورد،  اصلي ترين 
رهیافـت بـه معرفـت اسـت و ديگـر شـاخه ها يـا قابلیت هاي شـناختي به نحـوي قابل بازگشـت بـه خطابه 

هسـتند بـه عبـارت ديگـر، خطابه وجـه هستي شـناختي ديگر شـئون شـناختي آدمي اسـت.
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خطابه و ظرفیت های آن در نمونه های ايرانی و آلمانی


